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relanicial nesse sentido € necessa-
riamente explicitar o tipo de rela-
cdo que.o mercado local estabele-
cc com a producdo, o que n

ode ser feito sem uma prévia ca-
racterizagdo histérica do vinculo
produgio/mercado coma se for-
mou a partir da metade do século
XIX. Essa caracterizagio ¢ que
vai permitir compreender o jogo
do mercado de arte internacional
contemporanco e, mais adiante, o
jogo do mercado local com sas
pecifcidades.

“antes da formalizacdo do mer-
cado, o vinculo entre o produtor ¢
a sociedade ocorria sob o titulo de
servicn. Do Renuscimento até o
advento do mercado, o processo
de institucionalizagdo da arte era

auiado por ym relcio ds mece-
nato com a igreja, o Estado
burguesia. Essa rel
sabe. pode ser Icc.mzudu empiri
camente na propria temitica dos
trabalhos. figada muitas vezes de
farma explicita aos seus mantene-
dores

O processo de estabelecimento
do mercado desloca radicalmente
0 ¢ixo social por onde se desenvol-
via a producao e a institucionali-
2acdo da arte. Forma-se entdo
uma_instancia especifica
destinada a manipular o trabalho
de arte ¢ a fazé-lo circular nos
moldes da economia capitalista.
Esta instancia vai assumir pro-
ressivamente todos o diritos de

explicivel:_como classe: ape
recentemente chegada a0 poder,
com um desejo explcito e dife:

encar-se das camadas populares
dnquals cra orfunda, a burguesia
ndo inha radigho Sultural pro-

Mas 0 rompimento do'estatuto
S0 e enquanto-servigo,
Viabilizado' pelo 3eu “ingtesso_no
sistema do mercado, incidiu sobre
a produgdo de um modo contradi-
tdrio: a0 mesmo lempoiem que
engendra a arte académica, instru-
mento ideolégico da classe domi-
nante emergente, acaba por per-
mitir o desenvolvimento; de uma
producio que, tomando a arte
como processg especifico de co-
nhecims
{deais ientficstas da época < va
pensar a arte como_alternativa
para o progresio da ciéncia. £ o
cuso de Turner e dos coloristas
fmncex:s com sua pesquisa metd-

# de pigmentos, uma preacupa-
P o que chega até Seu

‘A Questio do Dejewer L tierbe
de Manet, abre em termos de artes
plisticas a ferida da modernidade,
@ mesma que, segundo’ Walter
Benjamin, Baudelmr: lenz aberto
na iiteratura. A partir do “dejeu
ner”, a arte, seguindo um trajeto
cultural comum a todo o d¢idente,
esti em crise,

Desse momento em diante, o
mercado passa a estar em defasa-
gem com respeito & producdo. Os
seus mecanismos de absorgdo e ré-
cuperaglo do trabalho de arte se-
rlo sempre mais.lentos do Qe 0

veicula
deske tabalho. De infio, vas xar
98 sales ¢ academias com o obije-
tivo de normalizar as manifes
GBes ¢ adequilas 4 ideologia cul-
tural das classes dominantes. £ o
momenta preciso em que surge &
Arte Acadeémtica, ou seja uma pos-
turs autoriinia ds adequagdo 408
valores estabelecidos _ tanto

nivel da fatura (técnica) quanto a0
nivel da temitica. A Arte Acadé-
mica representou o primeiro pro-
Jto ipieamente burguts dearte, ¢
2 sua obssessdo por um retorno
40t modelos cléssicos € facimente

s lin-
gens. o,exem(glo tipico e

defa.mgemev cujo traba-
Tho foi Xuerxlm:me norado pelo
mercado da ¢ notével, n-

iretanto, 4ie 6 movimeno de
mercado tem sido o de diminuir
progressivamente essa defasagem,
acelerando mais ¢ mais o processo
e recuperacdo dos trabalhos,

Podese dizer que o mercado ta-
diconal de objetos de arte opera-

Vi com buse numa Kicrarquig de
valores calcada sobee .o_antigo,
o estdvel, 4 (radicdo, enquanto &

A
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QUESTAO DA ARTE

Os agentesdo circuito

exageram o llclnce do bcmm elt ndo foi suficicnte
aliz:

um verdnddm mercndo de arte no Brasil,

uma instancia que

ttansaclone com & produgio local e se interesse pela

construgio de uma

Histéria da Arte Brasileira.
O boom nada mais foi do que um momento

e intensificacdo

desse comércio especulativo de objetos

institucionalizados

como arte por instincias mais ou menos
separadas do préprio mercado de acte local

O boom,

s Zilio, José Rezende, Ronaldo Brito, Waitercio Caldas Jr.

cado moderno rpbalha sobre
% posibilidade dc vijorizacho Ju
tura. E ¢ isso precisamente que o
obriga a investir caplial na esfera
da_producdo, tormaddo possivel
um, processo posteridr de acumu-
lagio que vai determ|nar a expan-
530 do mercado.

A penetracio do cdpital na esfe-
ra da producio transforma paula-
tinamente o vinculol entre o co-
merciante e o produtor, ¢ claro,
N0 sc trata mais defuma simples

compra ¢ revenda dk obras, mas
de um investimento fito na figura
do produtor: cria-se ym laco que o

liga miuitas vezes cord exclusivida-
de a uma detcrminalia galeria ou
marchand que se_cdmpromete a
comprar sistematicamente o se.
trabalho por, um préso em geral
509 0o valod de mercado.
[} pmduh\rl n assifn garantida
suit subsisté afcontinuidade
de seu trabatho, eng
cador assume integr
refit de institucionali
submetida wos meel
correnciais de tods

ciin

o moder-

que alguns ima)

assim dizer progred
cando-se" a investir
“revoluciondrius™ 4
ndo apenas o desenvolvimento do
mercado, mas da propriu lingui-
gem da arte. Esse pdpel & explicd-
vel pelo préprio djnamismo do
mecanismo concorrdncial na me-
dida em que exige [nvestimentos
cm certa dose de sefuring. 0 que
por sua vez demandd uma atencdo
inteligente w0 procedso da artc: a
questdo para o marchand era saber
escolher quais os trabalhos que se-
riam  decisivos para a Histdria da
e,

A defasagem entre a produciio ¢
mercado vai cxidtir marcada-
mente até o momento em que s
generalizam as relafdes entre as
duas instancias que deixam assim

de se constituir isoladamente.
Ocorre entio um aumento de capi-
Numa aproximagio

\bastante ripida, se poderia dizer
que hi nesse momento uma inver-

pital na medida em que o pro
e
de contrato, a um preco abaixo do
valor de mercado em cerca de 30%

a 50%, a uma taxa de mais- vnlm
bastanie alia portanto, € hi, por
outro lado, uma inversdo tal
Constante) represcntada pelas deo
pesas de galeria, catalagos, pro-
mogdcs, ou scja gastos relativos,
a0s meios de veiculagio do traba-
Tho.

Nio s pode esquecer que o
mercado de arte encontri-se vin-
culado tanto ao mercado financei-
ro. dentro do qual representa uma
opeio para capitais excedentes.
como 40 mercado tradicional de
obras raras, antiguidades etc, que
€, por principio, um mercado es-
peculauvo. Decorre dai que a taxa
e lucro ¢ a conseqiente taxa de
juro, que determinam a valoriza-
Glo das obras, sejam muito difi-
cies de precisar. O que importa é
sentar pura o volume de cupial

patudo na irea: & esse volume
U 0 o, Rt
momento em que domina_por
completo a circulagio social da
arte. um poder de manipulacdo,
uma autonomia e uma autoridade
indiscutiveis.

A conseqliéncia incvitvel de
um mercado nesses moldes ¢ a im-
possibilidade da existéncia de uma
producdo que se situe 3 margem
dele. Basta pensar na condicdo de
assalariado - entre aspas - do ar-
tista, constata-se assim que a vi
bilizaglo de uma obra implica
sua transformacdo em mercado-
i O que coloea o artsa, obiga-
toriumente,como_ proditor _de

ralia

Nilo se trata mais de colo-
car um 0" no mercado,
mas ¢ a capacidade de trabalho,

-naEuropa.

por um lado, ¢ o préprio trabalho
por_outro, que se incorporam
como fatores vivos do capital. tm
seu componente varidvel na pro-
ducio de mais-valia.

Um momento particularmente
solido dessa generalizagdo das re-
lagdes entre mercado ¢ produgio
ocorreu sem divida, apés a scgun-
da guerra € a0 longo dos anos SO

gem com relacio s linguagens
que separava o mercado da pro-
ducdo, o proprio mecanismo de

nante do mercado, ficaram entio
ticamente diluidos. a manipula
abalho de arte por parte
do mercado era por assim dizer
imediata, ndo_comportava risco.
A sua ingeréncia sobre a producdo
chegu's nivcu de autoriarismo -
os: o artista argenti-
o- radludo na ltdlia, Lucio Fon-
ontratado exclusivo da Ga-
ek MR TE R
terpelado 4G mudar as caracteris-
ticas formais de seu trabalho:
como_insistisse em procesiar as
modifi a_galeria_colocou
{0da sua producia  venda am u
Ieildo, por preqos muito abaixo do
seu valor real de mercado, obri-
gundo o artista 4 comprar o seu
proprio trabalho para sustentar o
seu p
A esse processo de subordina-
da produgio ao mercado, € a
conseqdente diluigio do mecanis.
mo de recuperago, corresponde
obviamente um momento de redu-
zida tensdo entre as duas instin-

jam processos consagratérios in-
dispensiveis 10 jogo ccncorren-
cial. Pode se afirmar que u usén-
cia da referida tensdo ¢ responsi.
vel peli relativa estagnagio di
arte europtia do periodo - sem
apresent ras de linguagem
s sigifcanvas: estaeto ey
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dar seqUéncia 3s virias linhas de
vanguarda produzidas na primei
ra metade do século

do_ponto
de vista de uma leitura contempo-
rinea, ¢ sem divida o Expressio-
nismo_ Abstrato norte-americano
a manifestacio mais importante
do neriodo. muito mais do que as
propostas de da

antes era um comércio rarefeito
entre produtor e consumidor,
Quase sempre nu auséncia de inter-
medidrios. A atividade cultural de
um modo amplo, as artes plisticas
em particular, estavam ligadas
uma elite reduzida, Unica camada
a deter os cddigos necessdrios a0
consumo de. bens. culturats, A
majoria dos produtores, inclusive.
f..m arte dessa cumudy ou e

arte a cargo de artistas europeus
como Tinguely ou Yves Klein

O final da década de 50 ¢ inicio
doo anvd 60 marca a passagem do
mercado central na_ Euro.
pa para Nova lorque. Possivel-
mente o afluxo de capitais, ameri
canos desde os anos 40 tivesse alf
nal saturado o mercado europeu,
ou talvez o nivel de concorréncia
Ja ndo conseguisse manter as taxas
de lucro. O certo & que a prépria
produgao, controlada pelo merca.
do, ji ndo oferecia alternativas
pir novos nvestimentos.
TOCAmENtD 60 centro, 46 mercugo
para Nova lorque ndo propde
apenas 2 producio nortc-ame-
ficana como alicrnativa de in-
\estimentas (até entdo ela linha
uma participagdo pouco significa-
no mercado).mas cria uma
rede de mercados paralelos. nota-
damente o japonds ¢ o
australian, que vio pisear 4 fan:
conar mh a dominacio cu\\uml e

. mas_de um mercado

de arte internacional controlado

Pelo pais hegemdnico no contexto
onomia mundial

i
nova fasc do mercddo vai

meios de divulgagdo,
acclerando o processo de institu-
cionalizagio da arte 20 nivel dos

‘mass media. £ a hora em que as re-
vistas de arte internacionais se fir-
mam como os veiculos mas efi-
cientes do mercado, com condi-
des de assimilar ¢

por e\.: As U.mucﬂe( nio eram
de grande vulto, dispensavam a fi-
gura do intermedirio.

Houvs, écluro, virias tentativas
para u fixaclo de um mercado de
arte: pode-se lembrar, por exem-
plo. as manobras que girivam em
torno de artistas como ‘Mabe ¢
Fukushima. no final da década de
50, no rustro do prestigio da Bie-

e

coma

O mercado de arte chegol
alternativa consideravel noj

derivel no mercado
como aplicacdo da pbuy
pelo processo dp concentra:
o de renda i fendmeno
chamouse o “hoeyn’| da merca-
do de arte. ¢ a opiniad geral ¢ a de
que aindy estariamos|vivendo sob
o impcto de seus efeftos. uma es-
pécie de *ou quem
sube B
lise superfi-
0 presen-
Iprocesso de
vida de que
dus transa.
mas deve-
roduziu um
ntre 0 mer-
cado e produgio. 510 é, se esse
processo determinou| uma_trans-
formacdo qualitativaf no tipo de
relagio entre o meregdo € a pro-

gerada pela

a representar uma
mercado de capitais

|hu\ S50 aqui mais oy menos es-
has 0 mereado, em todo caso
o siio detidas por eles. O merca.
do brasileiro manipula uma pro-
ducla j iraicionalizada. A op-
dlo para o crescimento da sua
1 de lucro ext resrit & sonse.
cucio de um processo especulati-
vo de precos em cima dessa mes-
ma producio. o que entre outras
torma maitolimitada
l’num s peogrilficus de sua esfe-
i o} sl qoblques oonfron
o ot imercados cenlrais denun-
omaticamente os seus
pregas inflicianados

producio local fica assim

numa posid
formada e possib
instituicio - a arte - que bem ou
al tem raives aqui. ela passa qua-
s¢ sempre un tempo considervel

de renda

zar a vertiginosa substituigio de
tendéncias que se inavura com a
Pop Art (Em pouco mais de dez.
anos u arte norte-americana pare-
ciu ter sofrido mais momentos de
transtormacéo do que toda a His-
téria da Arte Moderna desde o cu-
bismo: Hard Edge, Minimal, Gon-
ceptual, Land Art etc),

Voltu a se estabelecer a rensdo
necessiria_entre a produgio ¢ o
mercado. Nao hé davida de que,
apesar do .lrlvﬁc\ aismo_insufado
pelo do no processo
G Sibsttuicio de tendtncas, ot

novas linguagens tém um didlogo
pertinente ¢ cicaz o a Hitéria
da Arte Moder que s-
s0, essas Ilnguagens claboraram,
diante da pressao pelas mmdadzx
exercida pelo mercado, um
estratégia critica de reacdo uo po-
der de_ manipulacio
Num determinado sentido, essa
nova estratégia ¢ até mais radical,
porque menos ing
vanguardas do. ini
com sua tematizagio da Morte da

{Arie: o que farece estar em jogo
ora € o fim do artista, Ou seja

jeto de inserir a arte no ambiente

{ social moderno, resta a essa espé-
cie de produtores intervir no pré-

| prio processo de circulagio social
de seu trabalho, em todos o

J: que estiverem 20 seu alcan
.

O Mercado Brasileiro

O mercado de arte brasileiro
tem uma histria bastante curta,
praticamente s se efetiva ¢ ganha
forga com os anos 70. O que havia

ul de Sio Paulo (0 fracasso des-
sus_manobras no mercado local
abrigou 4 procura do mercado in-
ternucional, com algum éxito
ali). Aconieceram sind inesii-
1s mais ou menos hér
a de Jean Boghici (G.Aleru‘Re\evo.
Rio de Janeiro), visando al
uma outra faixa de interesse para
o mercado em cima da producio
de vanguarda-dos anos 60; no cen-
tro dessu tentativa estava um jogo
de atracio da classe média “escla-
recida®, um novo tipo de compra-
dor. Mas o triballic; de Boghici e
o de alguns outros marchands que
lutavam pura » solidifcacio da
negocio de arte (Galeria Bonino,
Astria, Petit mlm eto) se dis-
persa te.10 sol
o ora prapicio
A politica econdmica ermergente
com os governos a partir ¢
que veio a permitir o estabeleci-
mento de um mercado dé arte. A
macica concentraclo de' rendas
nos chamados escaldes superiores
estava, obviamente, na b
processo. Foi o que pefmitiu a
uma ampla faixa de classe média
Eonlpia couelscs bens duri-
ndo assim o espuco
e dhuunclo paru o mercu-
dea

acionado pelo
mercado com o objtivo de alrair
itais foi, como se sube,
e T verlvgmo(u it e
precos: os leildes ersm ‘o palco
principal dessa atividade especula-
liva capaz. de proporcionar gran-
ds lucros e garantir liquidez uos
capituis empatados. Num perfodo
de influcio acelerada entre 70 ¢
73. 0 mercado de urte chegou a re-
ntar uma alternativa consi

Juciio, Pode-se dizer que o que de
fato ocorreu foi um processo uce-
lerada”de compra § revenda de
abras, ou seja um mecanismo di
nheira-mercadoria-dinheiro ~ (D-
M-D). que gera apenas lucro.

nio se formagdo nenhum
vinculo entre mercador e produ-

tor. « exemplo do que sucede nos
mercados centrais. ndo se configu-
v mais-valia ¢ conseqientemen-
te ndo se produz nenhum
tensiio entre mercadg e produgdo.
Quer diver: ndo ocorfe o processo
de acumulagio que floderia de\zr-
minar wma_ampliatao real’
mercado ¢ Com iaso perar um de.
senvolvimento da ft$ducdo local.
Os ugentes de circdito exageram
o alcance do “hoom: cle ndo foi
suficiente para materializar um
verdadeito. mercado| de arte no
Brasil, uma instinciy que transa-
gione com  produo locul ¢ se
interesse pela constriicio de uma
Nmum da Arte Brasileira. O
om™nada mais f0i do que um
monmenio de intensificacio desse
coméreio especulativo de objetos
insttucionalizados como arte por
instincias mais ou menos separa-
as dn proprio merfado de arte
ocal

Uma ;m.i!l(: 3o fucinta basta
firimar que o mercado brasi
Fira est apovidn eef huses arcl

a5 ¢ pouca estiveis.lsso se torna
gidente pela fato dg operar com
uma producio pré-dvisiente. Ao
contriirio do que se pls
cados centrais. onde
institucionalizacio

r\:mh:\ de suu praprit
sso histarico decorrente do
Eonfronto producdo
condiedes de avaliacda dos traba-

imohilizada. & espera de uma vei-
culagio por parte do mercado.
numa situaclo por assim- dizer
marginal. Quando o mercado se
dispde a recuperi-la terd pussado
muitas vezes 0 lempo de sua perti-
i Ristorcy muis efetiva cla
o serd mais informacdo para o

transformagio das linpuagens. O
tempo de recuperaclo do merca-
do. como <€ v, ndo o comprome-
te minimamente com a

de producio das linguugens no
.uumem: foca

ucio_concreta do
muudn. rex cxagion de produ-
i arte no Brasil. O primeiro
Surgiu antes do proprid MErEada e
mantinha com u elite cultural do
Pais uma relacio direta: vai desde
os chamados académicos
impress
no, Eliseu Visconti
jor. Castagnetto). passando pe-
Im mudemwl.ﬁ arsila, M.

Rehalo,
meir

vmp.) Esse
duclo deve

du
BRI G D o e

e, conty s el
com  mercador o gropo formado
o Irabaths imc
tistas (em peral os Gnicos pertinen-
tes do ponto de vista da Historia
da Arte) que estava em poder de
colecionadores e que foram lanca-
dos o meréado com a enorme
lorizagio que sofreram: o grupo
e rodne 3 Producho mais fecun
1 s mesios arita gue,ain-
da m a0 rec

mento l.lrdm de suiw obras

m vezes. diga-se, os pre-
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<ox astrondmicos slo alcangados
pelac abras do primeiro grupo. re.
tidas nas mdos dos marchands.
Esse primeiro estgio ¢ 0 “ie-
souro do.
um sepundo cstigio que também
R T e oo
o mercado. € composto de artistas
com uma linguagem ji formada ¢
cujo processo de insiitucionaliza-

Foi sua_condiclo
. ndo sua relagio com o

. que permitiu (trabalho-
~.vm~m=) obter essa i
il Os meios utilizados nesse
sentido sdo muitos € variados ¢ s¢
caracterizam todos por um peno-
s0 jogo de favores ¢ contatos com
a burguesia ¢ por oportunidades
ocasionais. desligadas em geral de
qualquer siproximacdo & verdade
dos trabalhos.

Como o mercado local se carac-
terize precisamente pela auséncia
de interesse nu propria producio
que veicula, tudo 0 que s limita a
fazer & sc apropriar desses traba-
thos ji institucionalizados ¢ pro-
curar obter lucro com eles. E do
mado mais desintcligente < casi-
. sem umaminima adequacio
40 contexto dos trabalhos: vamos
enconlri-los misturados, entre
“primitivos” ¢ “gadgets”. suma-
riamene dlassficados de

gura-
ivos abstratos”. conforme o
CbIE. Vsents e b
cundo cstagio agrupa evi-

dentemente manifestacdes muito
diversas entre si: o mercado brasi
Ieira. & claro. 30 respeita a lei pri-
miria de que ndo se pode somar
quantidades heterogéneas.

Resta o terceiro estigio da pro-
Al que FE TR SR
marginul do mercados Pode.se dis-
tinguir af dois grupos de m:

Lago: um deles estd afastado das
relagdés 0 mercado porque ainda
ndo houve possibilidade para sua

des propostas pelo, mercado.
0 primeio grupo & por asim drer
o Stogue de reserva do mercado: na
Rora devida. no momento em que
POr Si 56 conquistar algum nivel
de_institucionalizacdo, ele serd
convacado. Provavelmente o seu
discursa ji ndo terd entdo uma in-
sergio cubtural mais aguda, serd
presa ficil para os valores e signi-
dos culturais instituidos pelo
mercado.

Para os artistas interessados em
canstruir uma posicdo critica fren-

fronto com o seu trabalho, limi:
tando-se muilo eventualmente a
acioniclo. resta praticamen-
te u seguinle alternativa: ou se en-
ar no ifcuito internacional, ou
r no sentido de con-
WSl W Sraed) poive pere
sua producdo. mais ou menos in-
dependentemente das. relaoges com
o mercado. O que ndo € impossi
vel e nosso contexto dada a ex
trema dehilidade do mercado.
Mercado ¢ Histéria da Arte
- £ fic comstatar parinto queo
mercado brasileiro ndo ¢ um agen-
te de ativagdo, mas tdo somente
um agente de apropriacdo do tra-
balho de arte. € uma instincia
mais ou menos el
H

Local, Ora, & impossivel formal
zar uma Histéria da Arte sem uma
iicipucio cfetiva do mercado
i icrarqui

dos_susesivos | ncesaristicos
aqui le . coma patri-
D T0ebI0gic0) das chasi o
0 existe uma Historia

eniste una Histgria

»




